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Referat de oportunitate privind achizitia publica
a serviciilor de publicitate media

Autoritatea contractanta, cu sediul in lasi, judetul: Iasi, Bd. Carol I, nr. 11, cod postal 700506,
cod fiscal 4701126, telefon: 0232/ 201139, fax: 0232/ 201117, e-mail: ramona.mihoc@uaic.ro, pagina
de Internet: www.uaic.ro, doreste achizitionarea urmatoarelor servicii de publicitate media:

Servicii de publicitate - Cod CPV 79341000-6

Caracteristicile generale ale serviciilor dorite sunt urmatoarele:

- publicarea anunturilor comunicate de catre beneficiar, in forma dorita de catre acesta, in termen de
48 de ore de la data transmiterii acestora, urmarind planificarea aparitiilor in functie de cererea
acestuia;

- livrarea catre beneficiar a unui exemplar din numarul in care a fost publicat anuntul, in ziua
publicarii acestuia; anuntul publicat se va transmite si electronic catre beneficiar;

Context/ premise:
- situatia actuala in care se gaseste autoritatea contractanta:

- specificul activitatii: educatie;

- caracteristicile pietei pe care achizitioneaza: servicii de publicitate;

- legislatie aplicabila: Legea nr. 84/ 1995 — legea invatamantului, Legea 128/ 1997 —
Statutul personalului didactic;
- strategia de comunicare si relatii publice: Prestatorul va asigura publicarea anunturilor comunicate
de catre Beneficiar, in termen de 48 de ore de la data transmiterii acestora, urmarind planificarea
aparitiilor in functie de cererea acestuia; prestatorul va monitoriza publicarea inserturilor in cotidian si
va livra Beneficiarului un exemplar din numarul in care a fost publicat anuntul, in ziua publicarii
acestuia; Beneficiarului 1i revine in exclusivitate responsabilitatea informatiilor pe care le transmite
Prestatorului in vederea publicarii in cotidian;

Ratiunea achizitiei de publicitate:

- serviciile de publicitate media vizate: servicii de promovare;

- motivele pentru care se doreste achizifionarea acestor servicii: asigurarea transparentei, punerea la
dispozitia tuturor celor interesati a informatiilor privind admiterea la facultati, a studiilor universitare
de licenta, a studiilor universitare de masterat si a studiilor doctorale organizate in cadrul institutiei;

- sursele de verificare a necesitatii achizitionarii acestor servicii: decanii facultatilor, sefii serviciilor/
departamentelor;

- obiectivul vizat prin achizifia serviciilor de publicitate media: informarea a cat mai multor tineri
absolventi ai liceelor in vederea indrumarii catre urmarea unei forme superioare de Tnvatdmant,
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informarea absolventilor formelor de invatamant superior pentru inscrierea la masterate, doctorate,
etc.;

- publicul tinta vizat de serviciile de publicitate: studenti, absolventi cu studii medii si superioare;

- materialele propuse a fi publicate: anunturiprivind promovarea ofertei academice pentru anul
universitar 2010 — 2011, prin punerea la dispozitia tuturor celor interesati a informatiilor privind
admiterea la facultati, colegii, modulele de studii aprofundate, scolile post-universitare si scolile
doctorale din cadrul institutiei;

Impactul urmarit:

- cum se va modifica situatia actuala ca urmare a publicitatii facute: ocuparea tuturor locurilor scoase
la concursurile de admitere in invatamantul superior;

- existenfa unor posibilitati alternative de atingere a impactului urmarit si justificarea optiunii facute:
posibilitatile alternative de promovare sunt: site-ul oficial al institutiei, site-urile scolilor
postuniversitare, aviziere, distribuirea de brosuri si pliante, organizarea targurilor de prezentare a
ofertelor post-universitare; alegerea promovarii prin intermediul presei scrise a fost impusa de

necesitatea /largirii publicului tintd.

Evaluarea rezultatului obtinut:

- sursele de verificare a modificarii situatiei inifiale ca urmare a publicitatii facute: statisticile
realizate la nivelul institutiei;

- criteriile de evaluare a rezultatului obtinut: cota de piata, cresterea cunoasterii de catre cetateni a
unei anumite actiuni a autoritafii contractante;

- indicatori de mdsurare a impactului prestarii serviciilor achizifionate: numarul de absolventi
inscrisi, numarul de candidati participanti la concursurile pentru ocuparea posturilor vacante.

Prezentul Raport de oportunitate poate fi descarcat de pe pagina de Internet proprie
www.uaic.ro si din sistemul informatic de utilitate publica, accesibil prin Internet, la adresa www.
publicitatepublica. ro.
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