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Proiect „Reconstrucţia statutului femeii: de la discriminare la dezvoltare profesională şi egalitate de şanse” POS DRU/97/6.3/S/50679
Nr. 1178/ AP/ 11.04.2011
Referat de oportunitate privind achizitia publica
a serviciilor de publicitate media


Autoritatea contractanta, cu sediul in Iasi, judetul Iasi, Bd. Carol I, nr.11, cod postal 700506, cod fiscal 4701126, pagina de internet: www.uaic.ro, doreste achizitionarea urmatoarelor servicii de publicitate media: publicitate radio, publicitate presă scrisă.
Servicii de publicitate: Cod CPV 79341000 – 6 
Caracteristicile generale ale serviciilor solicitate sunt urmatoarele:

A. Publicitate radio

· difuzarea unui spot radio contractat de catre beneficiar, în perioada specificată în contract, urmărind planificarea difuzărilor în funcţie de cererea acestuia;

· transmiterea, lunar, către beneficiar, a unui Raport al difuzărilor aferent lunii respective (zile şi ore de difuzare), cu semnătură din partea postului de radio;

· caracteristici generale ale postului vizat: radio regional, cu acoperire zona Moldovei şi care poate transmite şi naţional, profil generalist, ce se adresează publicului larg;
· staţiile propuse vor fi astfel selectate încât sa nu prejudicieze imaginea Autorităţii Contractante;

· durata spotului: 30sec.

· total difuzări: 360.
B. Publicitate TV

· difuzarea unui spot TV contractat de catre beneficiar, în perioada specificată în contract, urmărind planificarea difuzărilor în funcţie de cererea acestuia;

· transmiterea, lunar, către beneficiar, a unui Raport al difuzărilor aferent lunii respective (zile şi ore de difuzare), cu semnătură din partea postului TV;

· caracteristici generale ale postului vizat: TV regional, cu acoperire zona Moldovei şi care poate transmite şi naţional, profil generalist, ce se adresează publicului larg;
· staţiile propuse vor fi astfel selectate încât sa nu prejudicieze imaginea Autorităţii Contractante;

· durata spotului: 30sec.

· total difuzări: 240.

Ratiunea achizitiei de publicitate

· servicii de publicitate media vizate: servicii de publicitate/ promovare;
· motivele pentru care se doreste achizitionarea acestor servicii: asigurarea transparentei, punerea la dispozitia tuturor celor interesati a informatiilor referitoare la proiectul „Reconstrucţia statutului femeii: de la discriminare la dezvoltare profesională şi egalitate de şanse” POS DRU/97/6.3/S/50679

· sursele de verificare a necesitatii achizitionarii acestor servicii: Cererea de Finantare 1469/30.04.2009 si Contractul de Finantare nr. 82454/34.11.2009 
· obiectivul vizat prin achizitia serviciilor de publicitate media: informarea publicului tinta;
· publicul tinta vizat de serviciile de publicitate: experti mass-media, femei, manageri ai autoritatilor publice locale si centrale, operatori mass-media, personal al autoritatilor publice centrale si locale;
· materiale propuse a fi difuzate: spoturi radio şi TV de informare.
Rezultate anticipate

Indicatori output

1. Numar ore de formare si dezvoltare profesionala oferite: 3225.

2. Numar burse sociale acordate femeilor:  2500.

3. Numar subventii pentru femei cursante: 500.

4. Numar exemplare ghid de bune practici privind combaterea stereotipurilor de gen in societate si promovarea principiilor egalitatii de sanse si a incluziunii sociale: 4000.

5. Numar difuzari spoturi radio si TV referitoare la combaterea stereotipurilor de gen in societate, promovarea principiilor egalitatii de sanse si a incluziunii sociale: 1800.

Indicatori de rezultat

1. Numar total beneficiari directi: 4347.

2. Numar de participanti la studii privind problematica stereotipurilor de gen, nevoile de formare si dezvoltare profesionala a femeilor si calitatea vietii de familie si performanta in munca: 795.

3. Numar volume conferinta internationala- diseminare proiect, cu continut referitor la cele 3 studii realizate si rezultate ale proiectului: 250.

4. Numar de persoane chestionate pentru masurarea eficientei cursurilor de formare/dezvoltare si calificare/recalificare profesionala: 240.

5. Numarul vizitatorilor website-ului creat in cadrul proiectului pentru promovarea proiectului si a problematicii sanse egale pentru femei: 500.
Evaluarea rezultatului obtinut:

· sursele de verificare a modificarii situatiei initiale ca urmare a publicitatii facute: statisticile realizate la nivelul institutiei; 
· criteriile de evaluare a rezultatului obtinut: cresterea cunoasterii actiunilor întreprinse pentru combaterea stereotipurilor de gen; schimbarea atitudinii reprezentantilor comunităţilor locale faţă de importanţa acestei probleme prin crearea unei atitudini active;

· indicatori de masurare a impactului prestarii serviciilor achizitionate: numarul de persoane inscrise care se incadreaza in grupul tinta, numarul de persoane care cer informatii suplimentare despre proiectul mai sus amintit.
Manager proiect,

Prof.univ.dr. Maria Nicoleta Turliuc
Responsabil informare si publicitate,
Iustina Iftime
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