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Nr. 5343/AP/21.09.2020

SOLICITARE DE OFERTA

In vederea achizitiondrii de Servicii de publicitate si de promovare, prin achizitie directd, pentru
proiectul Eeasmus-+: Media as a channel of Athletes EACEA 603456, vA rugadm ca, pini la data de 24.09.2020
inclusiv, si ne trimiteti oferta de preg ( lei firda TVA) si raspunsul la celealte cerinte solicitate, la numirul de fax
0232/201148 sau e-miail ramona.creanga@nuaic.ro, pentru serviciile de mai jos:

LOT - Servicii de publicitate si promovare activititi proiec't. Perioada campanie 01.10 2020 —25,12.2020
Nr.
crt.

Denumire produs UM Cant

Publicare 3 articole publicitare pe site dedicat (exclusiv) activitatilor si evenimentelor
“sportive, orientat spre promovarea sportului de masi si a celui de performanta
C (octombrie, noiembrie, decembrie)

g - 3000 caractere, cu spatiu /amunt, include $i elemnte grafice, sigla proiectului

- Publicarea se va face In termen de maxim 24 de ore dupi acceptul beneficiarului intern

privind bunul de tipar.

1 - Ofertantul se va ocupa de toate detaliile necesare publicdrii anuntului (machetare, articol

‘| aranjare in pagina in asa fel incét anuntul sa fie usor lizibil, si cuprinda elementele

de identitate vizuald si continutul, furnizate de beneficiarul intern, etc). Macheta

anuntului va i transmisé in termen de 24 de ore de la primirea continutului articolului

de la autoritatea contractant, in vederea obtinerii bunului de publicare.

- Publicarea se va face de citre ofertant in termen de o zi lucratoare de la primirea "Bun

de publicare”

7 Spot publicitar audio de aproximativ 1 min., pentru promovarea dublei cariere,

aproximativ 4000 caractere.

Campanie publicitard pe canal youtube si pagind de facebook pentru vizibiliatea

proiectului si a obiectivelor sale - promovarea unui sportiv cu rezultate notabile.

Cerinte pentru operatorul economic:

- Va avea in administrare un domeniu pentru Youtube, Facebook pentru Campania de

promovare a proiectului

C - va transmite factura/facturile furnizate de Youtube si serviciul Facebook Adverts care
3 sd ateste valoarea efectivd a campaniei, care s confini in mod necesar numele | campanie 1

campaniei (Advert Name) si numarul de inregistrare a campaniei (Advert [D);

- va transmite rapoarte detaliate despre rezultatele campaniei, care sid contini in mod

neeesar urmdtoril parametri: datele demografice (vérsta, genul, tipul de dispozitiv pe

care s-a livrat campania), numdr total de clicuri (clicks), numir total de clicuri pe

website (website clicks), clicuri unice (unique clicks), cost total (amount spent), cost per

click, cost per persoana (cost per unique), numarul de like-uri noi (new page likes);

1 reportaj video, de aproximativ 1 min, cu un sportiv emblematic al Tasului inclus in
dubla carierd pe care il va propune autoritatea contractanta prin beneficiarul intern.
4 | Filmarea se va realiza pe terenul de sport al Facultatii de Educatie Fizica si Sport i reportaj 1
sau intr-un studio al.prestatorului, in care va trebui sa apara elementele de
identitate vizuale ale proiectului.(Atasam scenariul)

(3]

spot 1

Detalii privind campania:

1. SCOPUL CAMPANIEI

A. In conformitate cu Liniile directoare ale UE privind dubla carierd a sportivilor, Strategia Europa
2020, Planul de lucru al UE pentru sport 2017-2020, Strategia de invitare continud pentru sectorul

ADRESA: Romania, lasi, Bd.Carol |, nr. 11, Corpul J EMAL: ramona.creanga@uaic.ro
TELEFON: 0232201102 int. 2487 Cod fiscal: 4701126
Fax: 0232201117, 0432201448
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sportului si activitatilor de loisir activ, relevanta politicilor europene EdMedia in domeniile educatiei
sportive, academice si continue. Eforturile coordonate ale partenerilor EdMedia academici si sportivi
vor valorifica §i combina propria experienta pentru ca: ‘

1) Sa ofere o intelegere aprofundati a nevoilor, atét la nivel individual, cit si la nivel de grup, in ceea
ce priveste dubla carierd a sportivilor printr-o analizi minutioasd a literaturii stiingifice, a cercetarii de
birou, a analizei decalajelor i a evaluirii eficacitatii;

2} Dezvoltarea unei platforme plurilingvistice electronice pentru fnvatimantul despre dubla carierd.
De fapt, printr-o platforma multilingva, pariile interesate din diferite tari ar putea beneficia de aceleasi
experiente de informare i de schimb, consolidind astfel rolul lor de sprijin pentru dubla carier;

3) Testari pilot §i optimizarea programului educational privind cariera dubli si infrastructura in
diferite contexte nationale din tarile europene participante; si

4) Cregterea gradului de constientizare a cadrelor didactice, a personalului academic si sportiv §i a
factorilor de decizie In ceea ce privegte nevoile educatiei despre dubla carjeri.

B. Grupurile-{intd identificate sunt urmétoarele: (1) sportivii; (2) organizatiile sportive, cum ar fi
asociatiile sportive, cluburile sportive, federatiile sportive, centrele de inalti performanti si asa mai
departe.

Rezultatele obtinute pe parcursul proiectului nu numai ci vor crea un mediu mai favorabil pentru
dubla carierd a sportivilor la nivel national, ¢i vor oferi si oportunitatea ca sportivii si dobandeasci
noi abilitdti, cum ar fi invitarea online, abilitatea de a se prezenta in public si folosirea beneficiilor
mass-media in dezvoliarea dublei cariere.

C. Bigetul alocat : 4.033.61 lei fird TVA

Notd: Orice solicitiri de clarificiri pot fi transmise in scris pe adresa de email:
ramona.creangi@uaic.ro. Acestea vor fi directionate ciitre beneficiarul intern pentru a formula
raspunsurile.

Oferta va confine pretul in lei fird TVA, valabilitatea ofertei, acordul privind termenul de plata.

Pretul riméne ferm pe toatd perioada de valabilitate a ofertei.

Atribuirea se va face Tn baza criteriului ”pretul ce mai scizut” /LOT.

Termenul de platd este de maxim 30 de zile de la data receptiei serviciului.

Receptia serviciului se va face dupd predarea de catre prestator a documentelor campaniei.
Nu vor fi aceeptate oferte partiale sau alternative.

SEF SERVIGIEXEHEZETII PUBLICE
Gitricln Bei

Intocmit,
Ramona Creanga
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