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CAIET DE SARCINI
Realizare clip video de promovare generala a

Universitatii ,, Alexandru loan Cuza” din lasi

|. CONTEXT

Avand in vedere obtinerea finantarii pentru implementarea proiectului Sanse egale la
educatie - echitate in societate! (SE3S), CNFIS-FDI-2021-0489, finantat prin Fondul de
Dezvoltare Institutionala (FDI) 2021, institutia noastra isi propune achizitionarea de
servicii pentru realizarea unui clip video de promovare generald a Universitatii
»Alexandru loan Cuza” din lasi (UAIC), cu o durata de minimum 2 minute si
maximum 3 minute si a doua clipuri secundare (short-video) de 30 secunde.
Acestea vor fi utilizate in vederea atingerii scopului proiectului, acela de crestere a
accesului la studii superioare prin reducerea disparitatilor dintre diferite categorii
socio-economice, dezvoltarea si consolidarea unui mediu educational incluziv bazat
pe cunoasterea nevoilor si asteptarilor studentilor si facilitarea integrarii profesionale
a studentilor prin corelarea ofertei educationale universitare cu nevoile pietei muncii

in vederea cresterii echitatii sociale.

Clipul va fi realizat in concordanta cu Obiectivul 1 prevazut in proiectul Sanse egale
la educatie - echitate in societate! (SE3S), si anume promovarea ofertei educationale
a UAIC prin campanii de comunicare generala si comunicare focalizata pe elevii din
grupuri defavorizate {licee din mediul rural si orasele sub 10.000 de locuitori, elevi

proveniti din sistemul de asistenta sociala, elevi apartinand minoritatii rome).

Il. TEMA CLIPULUI VIDEO
Acest clip video de promovare va prezenta Universitatea ,,Alexandru loan Cuza” din
lasi (UAIC) din perspectiva oportunitatilor si avantajele studentiei intr-un context

organizational mai larg.
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Ifl. OBIECTIV

Obiectivul specific vizeaza cresterea notorietatii si a favorabilitatii prin informarea
publicului tinta despre oportunitatile pe care le ofera studentia la UAIC.

Promovarea UAIC reprezinta una dintre prioritatile strategice ale institutiei, atat in
vederea atragerii de candidati, cat si in vederea consolidarii imaginii de universitate

de top in randul tuturor categoriilor de public.

IV. GRUP TINTA VIZAT DE CLIPUL VIDEO
Public tinta specific:
» Elevi finscrisi in invatamantul secundar superior si absolventi, care
intentioneaza sa urmeze studii universitare de licenta;
» Studenti inscrisi in invatamantul universitar si absolventi, care intentioneaza sa
urmeze studii universitare de masterat;
Public finta general:
» Public intern: comunitatea academica a UAIC;
» Parteneri academici si institutionali din tara si strainatate;

» Mass-media din tara si strainatate

V. REZULTATUL ASTEPTAT

Rezultatele asteptate in urma promovarii ulterioare a clipului video in cadrul unor
campanii integrate vizeaza generarea unei mai bune vizibilitati a UAIC in randul
categoriilor de public tinta.

Clipul video va pune accentul pe elementele care individualizeaza UAIC, dar si pe
elemente generale asociate universitatii care amplifica avantajele competitive.

Clipul video de promovare va fi utilizat de beneficiar in cadrul unor campanii de
comunicare ulterioare desfasurate de UAIC in mediul online si canale TV, dar si cu
ocazia unor evenimente de prezentare / promovare din tara sau strainatate, fara a se

limita la acestea.

VI. ETAPELE DE EXECUTIE INTERMEDIARE ale proiectutui: (1) Etapa briefing si
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debriefing; (2) Etapa filmare; (3) Etapa editare si montaj

VI.1.1. Etapa briefing si debriefing

Termen: maximum 15 zile calendaristice de la semnarea contractului

Subetapa 1.1.

Ofertantul castigator va prezenta 3 propuneri de storyboard pentru clipul video de
minimum 2 minute si maximum 3 minute, precum si a celor 2 clipuri scurte (short-
video) de 30 secunde care vor diferentia UAIC in randul celorlalte institutii de
invatdmant superior din Romania si din strainatate. Storyboard-urile vor avea un
mesaj unitar, convingator si motivant. Clipul video va fi unul dinamic, cu o
componenta emotionala puternica, continand elementul uman.

Conceptul creativ trebuie sa fie original, accesibil si atractiv pentru publicul tinta si
sa contina elemente de inovatie.

Subetapa 1.2.

Din randul acestor trei propuneri se va alege una de catre reprezentantii UAIC.
Varianta aleasa va fi comunicata ofertantului castigator.

La storyboard-ul castigator UAIC poate solicita adaptari, in concordanta cu obiectivele
strategice mentionate anterior. UAIC va inainta ofertantului storyboard-ul adaptat.
Subetapa 1.3.

UAIC va organiza o sesiune de debriefing cu scopul de a verifica nivelul de asimilare a
datelor transmise si/sau al modificarilor solicitate ofertantului castigator. Se va
intocmi un raport de debriefing de catre UAIC, care va include concluziile desprinse in
urma sesiunii organizate.

Aceeasi procedura (briefieng si debriefing) se va aplica si pentru cele 2 clipuri scurte
(short video).

Dupa debriefieng UAIC va transmite acceptul final pentru storyboard in vederea

continuarii proiectului.

VI.2. Etapa filmare

Termen: maximum 15 zile calendaristice de la finalizarea etapei 1
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VI.3. Etapa editare si montaj

Termen: maximum 15 zile calendaristice de la finalizarea etapei 2

Ofertantul castigator va prezenta UAIC o propunere de clip video de minimum 2

minute si maximum 3 minute, precum si a doua clipuri scurte (short-video) de 30

secunde, UAIC va comunica in maximum 4 zile lucratoare de la primirea materialului

modificarile pe care ofertantul castigator trebuie sa le opereze in vederea editarii

materialului final. Ofertantul castigator va opera modificarile in termen de alte 4 zile

lucratoare de la comunicarea UAIC.

VII. LIVRABILE ce vor fi prezentate de catre ofertantul castigator

» Materialul brut va fi pus la dispozitia UAIC

» Clipul video de promovare de minimum 2 minute si maximum 3 minute,

precum si 2 clipuri scurte (short video) de 30 secunde. Prestatorul va

completa o declaratie privind acordarea de copyright in privinta imaginilor

video.

» Clipurile video vor avea urmatoarele caracteristici tehnice:

1.

vor fi realizate si livrate in variantda minimum 4K, format 16:9
(3840*2160), sunet 48 Khz, stereo;

clipurile vor contine si imagini aeriene ale universitatii / lasului;

toate mesajele din cele 3 filme, atdt audio cat si text, vor fi in limba
romana, cu subtitrare in limba engleza, prestatorul asigurand traducerea
autorizata a textelor (subtitrarea se va realiza de un specialist autorizat
in traduceri);

este obligatorie respectarea regulilor de identitate vizuala ale UAIC;
imaginile si elementele vizuale vor fi corelate cu mesajele si textul si se
vor completa reciproc;

coloana sonora va fi in concordanta cu storyboard-ul.

pe parcursul clipului de minimum 2 minute si maximum 3 minute vor fi
afisate mesaje care prezinta elementele care individualizeaza UAIC in
peisajul educational romanesc si international.

clipul principal, precum si clipurile scurte (short-video) de 30 secunde
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vor prezenta imagini din campusul UAIC si din lasi.

9. clipul principal, precum si clipurile scurte (short-video) de 30 secunde
vor descrie avantajele studentiei la UAIC si punctele de atractie ale
orasului lasi.

10. clipul principal, precum si clipurile scurte (short-video) de 30 secunde

vor avea atat versiune n limba romana, cat si engleza (subtitrat);

VIIl. DREPTURI DE PROPRIETATE INTELECTUALA

1.

Castigatorul procedurii de achizitie cesioneaza catre UAIC in intregime si pe
duratd nedeterminata drepturile patrimoniale asupra materialelor brute si editate
si drepturile de utilizare, multiplicare si difuzare nelimitata prin orice mediu si in
orice format procesat sau al oricarei parti a materialelor receptionate, in orice
perioada de timp la data intrarii in vigoare a contractului sau inventate sau aduse
la cunostinta publica la o datd ulterioard, astfel cum sunt aceste drepturi
prevazute de legislatia privind drepturile de autor si drepturile conexe. Cesiunea
drepturilor patrimoniale de autor de la castigatorul procedurii catre UAIC are

caracter exclusiv,

. Coloana sonora va fi asigurata de catre ofertant prin asigurarea tuturor drepturilor

de autor, conform legislatiei in vigoare.

. Universitatea ,,Alexandru loan Cuza” din lasi este RESPONSABILA pentru:

» punerea la dispozitia ofertantului castigator a tuturor informatiilor disponibile
pentru obtinerea rezultatelor asteptate si pentru buna desfasurare a etapelor
de executie

> desemnarea echipei implicate si responsabile cu interactiunea si suportul oferit
ofertantului castigator, constand intr-un dialog sistematic cu operatorul
economic, pentru a explica si discuta in detaliu cerintele specifice referitoare

la derularea contractului.

UAIC poate decide in orice moment sa anuleze achizitia. Decizia de anulare nu obliga

UAIC la costuri fata de operatorii economici participanti.
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X. CRITERII DE CALIFICARE Si SELECTIE
X.1. Criterii de calificare
» Derularea si finalizarea, in ultimii 5 ani, a unui numar de maximum 3
contracte, care sa indeplineasca in mod cumulat conditiile de valoare cel putin
egala cu valoarea propunerii financiare si care sa aiba ca obiect realizarea unor
clipuri video de promovare
X.2. Capacitatea de exercitare a activitatii
» Portofoliu cu clipuri de promovare (din orice domeniu) realizate in ultimii 5
ani;
» Recomandari emise de beneficiari ai unor produse similare realizate in ultimii 5
ani;
X.3. Experienta similara
» Experienta dovedita in productia de clipuri de promovare in domeniul

educational realizate in ultimii 5 ani.

Xl. CRITERIUL DE ATRIBUIRE
Cel mai bun raport calitate - pret in ceea ce priveste (1) componenta tehnica -70

de puncte si (2) criteriul financiar - 30 de puncte.

(1) Componenta tehnica: 70 puncte din punctaj total, avand urmatoarele ponderi:

Nr.

- Criterii de evaluare Algoritm de calcul
crt,

1. Indicatori cantitativi:
- numarul de clipuri: 0 clipuri: 0,0 puncte; 1-5

_ clipuri: 2,5 puncte; peste 5 clipuri: 5 puncte
Portofoliu cu clipuri de _ o
o _ Indicatori calitativi:
promovare (din orice domeniu) _ . _
_ . - capacitatea creativa si conceptul creativ de
realizate in ultimii 5 ani
ansamblu: 0,0 - 2,5 puncte;
[10 puncte] . . o
- capacitatea de combinare a imaginilor,

sunetului si texului in maniera fluenta: 0,0 - 2,5

puncte;
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Recomandari emise de
beneficiari ai unor produse
similare realizate in ultimii 5
ani

[10,0 puncte]

Indicatori cantitativi:

- numarul de recomandari: 0 recomandari: 0,0
puncte; 1-3 recomandari: 2,5 puncte; peste 3
recomandari: 5,0 puncte

Indicatori calitativi:

- prestigiul emitentilor recomandarilor(se va lua
in considerare recomandarea cu cel mai ridicat
prestigiu): Institutii publice, autoritati publice
ale administratiei locale sub 350.000 locuitori,
institutii de invatamant din tara sau strainatate,
companii private: 2,5 puncte; Presedintie,
Parlament, Autoritati publice ale administratiei
centrale, Autoritati publice ale administratiei
locale cu peste 350.000 locuitori, Universitati de
cercetare avansata si educatie (conform OM
5262/2011), Universitati din strainatate aflate in
top 1000 ARWU: 5,0 puncte

Experienta in productia de
clipuri de promovare in
domeniul educational realizate
in ultimii 5 ani

[30,0 puncte]

Indicatori cantitativi:

- numarul de clipuri de minim 30 de secunde [0
clipuri: 0,0 puncte; cel putin 1 clip: 5,0 puncte]
Indicatori calitativi:

- prestigiul institutiilor de educatie pentru care
a fost realizat clipul {se va lua in considerare cel
mai ridicat prestigiu): Universitati centrate pe
educatie (conform OM 5262/2011), institutii de
invatamant prescolar: 1,0 puncte; Universitati
de educatie si creatie artistica (conform OM
5262/2011}, institutii de invatamant
preuniversitar: 2,0 puncte; Universitati de
educatie si cercetare stiintifica (conform OM
5262/2011}), Universitati din strainatate aflate in
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top 1000+ ARWU: 5,0 puncte; Universitati de
cercetare avansata si educatie (conform OM
5262/2011), Universitati din strainatate aflate in
top 1000 ARWU: 10,0 puncte

- capacitatea creativa si conceptul creativ de
ansamblu: 0,0 - 10,0 puncte;

- capacitatea combinarea imaginilor, sunetului si

texului in maniera fluenta: 0,0 - 5,0 puncte;

4. Indicatori cantitativi:
Elemente de atractivitate a - numarul de elemente relevante: 0 elemente:
Municipiului lasi relevante 0,0 puncte; 1-5 elemente: 2,5 puncte; mai mult

pentru obiectivul, grupul tinta si | de 5 elemente: 0,0 - 5,0 puncte

rezultatele asteptate Indicatori calitativi:
[10,0 puncte] - capacitatea creativa si inovativa: 0,0 - 5,0
puncte
5. Indicatori cantitativi:

Elemente de atractivitate .
. | - numarult de elemente relevante: 0 elemente:
relevante care individualizeaza
o 0,0 puncte; 1-5 elemente: 2,5 puncte; mai mult
UAIC pe piata serviciilor de
. de 5 elemente: 0,0 - 5,0 puncte
invatamant superior din )
. Indicatori calitativi:
Romania si strainatate

- capacitatea creativa si inovativa: 0,0 - 5,0
[10,0 puncte]

puncte

(2) Criteriul financiar 30 puncte din punctaj total, calculat dupa urmatoarea formula
de calcul: Pnf = (Vmin / Vn) x 30, in care:

- Pnf = punctajul financiar acordat ofertei analizate (oferta ,,n”);

- ¥min = valoarea ofertei cu pretul cel mai scazut;

- Vn = valoarea ofertei analizate (oferta ,,n”).
Propunerea financiara va fi exprimata in lei si va include toate costurile aferente
realizarii clipului video de minimum 2 minute si maximum 3 minute, precum si a celor

doua clipuri scurte (short-video)} de 30 secunde.
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Plata se va realiza pentru serviciile efectiv realizate.

XlIl. PREZENTAREA OFERTEI

Oferta va include urmatoarele:

(1) Componenta tehnica

>

Derularea si finalizarea, n ultimii 3 ani, a unui numar de maxim 3 contracte,
care sa indeplineascad in mod cumulat conditiile de valoare cel putin egala cu
valoarea propunerii financiare si care sa aiba ca obiect realizarea unor clipuri
video de promovare

Portofoliu cu clipuri de promovare (din orice domeniu) realizate in ultimii 5
ani. Pentru fiecare clip prezentat in portofoliu vor fi oferite informatii privind
beneficiarul, pericada de realizare si valoarea exprimata in lei. Fiecare clip
trebuie sa aiba o duratd de minim 30 de secunde si maxim 5 minute. Clipurile
vor prezentate pe un DVD.

Recomandari emise de beneficiari ai unor produse similare (clip video de
promovare) care sa ateste capacitatea de executie si calitatea produsului final;
Prezentare experienta in productia de clipuri de promovare in domeniul
educational (clip de minim 30 de secunde) realizate in ultimii 5 ani. Clipurile
vor prezentate pe un DVD.

Prezentare lista elemente de atractivitate a Municipiului lasi relevante pentru
obiectivul, grupul tinta si rezultatele asteptate;

Prezentare lista elemente de atractivitate relevante care individualizeaza UAIC

pe piata serviciilor de invatamant superior din Romania si strainatate;

(2) Criteriul financiar

>

Ofertantii vor exprima pretul ofertei in lei si va include toate costurile
aferente realizarii clipului video de minimum 2 minute si maximum 3 minute,

precum si a celor doua clipuri scurte (short-video) de 30 secunde

Director iect

Conf.Univ.Dr. Rom in Asiminei



