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Anexal

CAIET DE SARCINI
Prelucrare materiale video de promovare a facultatilor si de sprijin in orientarea
profesionald a viitorilor studenti si a studentilor
Universitatii ,Alexandru loan Cuza” din [asi

. CONTEXT

in cadrul proiectului ”Dezvoltarea relatiilor interinstitutionale si a parteneriatelor cu mediul
economico-social prin corelarea ofertei educationale cu cererea pietei muncii, consilierea
si orientarea in cariera” (CNFIS-FDI-2022-0553), finantat prin Fondul de Dezvoltare
Institutionala (FDI) 2022, institutia noastra isi propune achizitionarea de servicii prelucrare
materiale video pentru sprijin in orientarea profesionala a viitorilor studenti si a studentilor
Universitatii ,Alexandru loan Cuza” din lasi §i promovarea facultatilor UAIC. Aceste clipuri
video trebuie sa aibd o duratd de maximum 5 minute, in format 16:9 (landscape),
compatibile cu platforme social media. Clipurile vor actiona ca un instrument prin care UAIC
isi va putea creste §i vizibilitatea in fata grupului tinta.

Clipurile vor fi procesate si produse in concordanta cu proiectul ”Dezvoltarea relatiilor
interinstitutionale si a parteneriatelor cu mediul economico-social prin corelarea ofertei
educationale cu cererea pietei muncii, consilierea si orientarea in cariera” care prevede
realizarea de materiale video cu tematica “Ce poti face dupa ce finalizezi studiile la UAIC?".

[I. TEMA CLIPURILOR VIDEO

Aceste clipuri video vor contine testimoniale ale absolventilor UAIC Universitatii ,,Alexandru
loan Cuza” din lasi (UAIC) angajati in domeniul in care si-au finalizat studiile. Testimonialele
vor reprezenta un material de sprijin in orientarea profesionala a viitorilor studenti si mai ales
a studentilor care se pregatesc sa intre pe piata muncii.

[1I. SCOPUL

Scopul vizeaza realizarea unei campanii de comunicare integrate, alaturi de intalniri cu
potentiali angajatori ai studentilor UAIC, in vederea pregatirii acestora pentru accesul pe piata
muncii, imediat dupa absolvirea studiilor.

Cresterea nivelului de angajabilitate al absolventilor UAIC reprezintd una dintre
prioritatile strategice ale institutiei, aceasta realizdndu-se prin adaptarea curriculum-ului la
cerintele pietei muncii, colaborarea stransa dintre mediul academic si cel economic dar si prin
consolidarea imaginii universitatii si a ofertelor educationale pe care le ofera viitorilor studenti.
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IV. GRUPUL TINTA VIZAT DE CLIPURILE VIDEO

Student;1 inscrisi in invatamantul universitar;

¢ Absolventi ai studiilor de licenta care intentioneaza sa urmeze studii universitare de
masterat;

¢ Parteneri academici;

o Elevi inscrisi in invatamantul secundar superior care intentioneaza sa urmeze studii
universitare de licenta.

V. REZULTATUL ASTEPTAT

Rezultatele asteptate in urma promovarii ulterioare a clipurilor video in cadrul unei campanii
integrate, vizeaza constientizarea alegerii unei directii de dezvoltare profesionala compatibila
cu interesele profesionale, talentul si aptitudinile individuale.

Pentru a fi urmarite, clipurile video trebuie sa aiba o calitate buna, elemente §i efecte
vizuale atractive, clare si mesaje utile pentru dezvoltarea profesionala, usor de memorat.
Clipurile video vor fi utilizate de beneficiar in cadrul unor campanii de comunicare ulterioare
desfasurate de UAIC in mediul online, dar si cu ocazia unor evenimente dedicate studentilor si
absolventilor, fara a se limita la acestea.

VI. ETAPELE DE EXECUTIE INTERMEDIARE
(1) Etapa cercetare (studiu de piata si de audienta), de briefing si debriefing pentru
propunerea elementelor si efectelor vizuale de tip intro, outro, mesaje importante de
scos in evidenta.

(2) Etapa post-productie (editare, corectii de culoare, sunet, efecte vizuale) a fiecarui
clip.

VI.1.1. Etapa de cercetare, briefing si debriefing
Termen: maximum 15 zile calendaristice de la semnarea contractului

Subetapa 1.1.
Ofertantul castigator va realiza intalniri cu studenti UAIC, cu angajatori si va studia diverse

testimoniale ale absolventilor de studii supericare cu privire la experientele de dezvoltare
personala din timpul studentiei. Va propune 4 variante de intro si outro si o serie de efecte
vizuale pentru clipurile pe care urmeaza sa le editeze. Aceste variante vor scoate in evidenta
elemente vizuale specifice identitatii UAIC, informatii despre facultatile absolventilor care au
inregistrat testimonialul, rezumare sub forma grafica a celor declarate de absolventi in
testimonialul inregistrat. inregistrarea tuturor ctipurilor va fi ficuta de citre beneficiar si puse
la dispozitia ofertantului in forma bruta.
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Subetapa 1.2.

Dintre cele fiecare patru propuneri de design care vor fi prezentate responsabililor cu
implementarea proiectului, va fi aleasa una. La design-ul ales, UAIC poate solicita adaptari,
in concordantad cu obiectivele strategice mentionate anterior. UAIC va inainta ofertantului
toate informatiile relevante pentru realizarea acestei activitati.

VI.2. Etapa editare si montaj
Termen: maximum 60 zile calendaristice de la finalizarea etapei 1

Ofertantul castigator va edita si monta cele 30 de materiale video in doua serii:

e Prima serie de minimum 15 clipuri la 20 de zile calendaristice dupa finalizarea etapei
1

¢ A doua serie de minimum 15 clipuri la 50 de zile calendaristice dupa finalizarea etapei
1

UAIC va comunica in maximum 4 zile calendaristice de la primirea materialelor, modificarile
pe care ofertantul castigator trebuie séa le opereze, daca este cazul. Ofertantul castigator va
opera modificarile in termen de alte 10 zile lucratoare de la comunicarile UAIC.

VIL. LIVRABILE ce vor fi prezentate de catre ofertantul castigator

e Patru variante de design cu elementele grafice si efecte vizuale;
¢ 30 de clipuri video cu testimoniale editate conform cerintelor;
e Clipurile video vor avea urmatoarele caracteristici tehnice:

1. vor fi realizate si livrate in varianta minimum Full HD, format 16:9
(1080x1920px), landscape;
clipurile vor contine elemente de identitate vizuala ale Universitatii;
toate mesajele text integrate in materialele editate vor fi in limba romana;
este obligatorie respectarea regulilor de identitate vizuala ale UAIC;
coloanele sonore vor fi in concordanta cu continutul video prelucrat;
pe parcursul fiecarui clip vor fi afisate mesaje care prezinta informatiile
utile dezvoltarii profesionale a grupului tinta.

S

VIII. DREPTURI DE PROPRIETATE INTELECTUALA

1. Castigatorul procedurii de achizitie cesioneaza catre UAIC in intregime si pe durata
nedeterminata drepturile patrimoniale asupra materialelor vizuale integrate in clipurile
editate si drepturile de utilizare, multiplicare si difuzare nelimitata prin orice mediu si in
orice format procesat sau al oricarei parti din materialele video receptionate, in orice
perioada de timp de la data intrarii in vigoare a contractului sau inventate sau aduse la
cunostinta publica la o data ulterioara, astfel cum sunt aceste drepturi prevazute de
legislatia privind drepturile de autor si drepturile conexe. Cesiunea drepturilor
patrimoniale de autor de la castigatorul procedurii catre UAIC are caracter exclusiv.
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2. Coloanele sonore vor fi asigurate de catre ofertant prin asigurarea tuturor drepturilor de
autor, conform legislatiei in vigoare.

IX. OBLIGATIILE UNIVERSITATII ,ALEXANDRU IOAN CUZA" din IASI

e punerea la dispozitia ofertantului castigator a inregistrarilor in format brut si a
informatiilor disponibile pentru obtinerea rezultatelor asteptate si pentru buna
desfasurare a etapelor de executie;

+ desemnarea echipei implicate si responsabile cu interactiunea si suportul oferit
ofertantului castigator, constand intr-un dialog sistematic cu operatorul economic,
pentru a explica si discuta in detaliu cerintele specifice referitoare la derularea
contractului.

UAIC poate decide in orice moment sa anuleze achizitia. Decizia de anulare nu obliga UAIC la
costuri fata de operatorii economici participanti.

X. CRITERII DE CALIFICARE SI SELECTIE

X.1. Criterii de calificare
e Prestarea de servicii similare in ultimii 3 ani;
¢ Prestarea in ultimii 3 ani, calculati pana la data limitd de depunere a ofertelor, de
servicii similare in valoare cumulatd de minimum 20000 lei fara TVA, in cadrul unuia
sau maxim 3 contracte.

Prin servicii similare se inteleg servicii de editare video prestate de ofertant si receptionate
de beneficiarul serviciilor in limitele acordului/ contractului dintre prestatorul si beneficiarul
serviciilor nominalizate de catre ofertant.

X.2. Capacitatea de exercitare a activitatii
e Portofoliu cu clipuri (din orice domeniu) realizate in ultimii 3 ani;
e Recomandari emise de beneficiari ai unor produse similare.

X.3. Experienta similara
» Experientd doveditd in productia de clipuri video in domeniul educational, al
tineretului sau promovare a serviciilor / produselor care deservesc tinerilor;
» Experienta dovedita in productia si editarea de clipuri de promovare.

XI. CRITERIUL DE ATRIBUIRE

Cel mai bun raport calitate - pret in ceea ce priveste (1) componenta tehnica -70 de
puncte si (2) criteriul financiar - 30 de puncte.
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(1) Componenta tehnica: 70 puncte din punctaj total, avand urmatoarele ponderi:

individualizeaza UAIC in calitatea de
formator al viitorilor angajati cautati pe
piata muncii

[10 puncte]

:j:t Criterii de evaluare Algoritm de calcul
1. Portofoliu cu clipuri video de prezentare | Indicatori cantitativi:
sau .testmzomal'e ('f:hn orice domeniu) - numirul de clipuri realizate
realizate in ultimii 3 ani
[0 clipuri: O puncte; 1-5 clipuri: 2 puncte;
[10 puncte] peste 5 clipuri: 4 puncte]
Indicatori calitativi:
- capacitatea creativa si conceptul creativ de
ansamblu: 0-6 puncte.
F Recomandari emise de beneficiari ai unor | Indicatori cantitativi:
produse similare - numarul de recomandari
[10 puncte] [0 recomandari: 0 puncte; 1-5 recomandari: 5
puncte; peste 5 recomandari: 10 puncte]
a2 Experientd in editarea §i promovarea de | Indicatori cantitativi:
clipuri in domeniul tineretului - numarul de clipuri [0 clipuri: 0 puncte; cel
[30 puncte] putin 1 clip: 10 puncte];
Indicatori calitativi:
- capacitatea creativa si conceptul creativ de
ansamblu; 0-10 puncte;
- capacitatea de combinarea a design-ului cu
continutul testimonialelor / interviurilor,
4. Elemente de atractivitate pentru grupul | Indicatori cantitativi:
S (Ll U DERER 1S - numarul de elemente relevante [0 elemente:
[10 puncte] 0 puncte; 1-5 elemente: 2 puncte; mai mult de
5 elemente: 4 puncte]
Indicatori calitativi:
- capacitatea creativa si inovativa: 0-6 puncte
5. Elemente de atractivitate relevante care | Indicatori cantitativi:

- numarul de elemente relevante [0 elemente:
0 puncte; 1-5 elemente: 2 puncte; mai mult de
5 elemente: 4 puncte]

Indicatori calitativi:

- capacitatea creativa si inovativa: 0-6 puncte
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(2) Criteriul financiar 30 puncte din punctaj total, calculat dupa urmatoarea formula de calcul:
Pnf = (Vmin / Vn) x 30, in care:

Pnf = punctajul financiar acordat ofertei analizate (oferta ,n");
Vmin = valoarea ofertei cu pretul cel mai scazut;
Vn = valoarea ofertei analizate (oferta ,,n”).

Propunerea financiard va fi exprimata in lei §i va include toate costurile aferente editarii
clipurilor video compatibile cu platformele de social media

Plata se va realiza pentru serviciile efectiv realizate.

XII. PREZENTAREA OFERTEI

(1) Componenta tehnica

Ofertantii vor prezenta urmatoarele:

Prestarea de servicii similare in ultimii 3 ani;

Prestarea in ultimii 3 ani, calculati pana la data limita de depunere a ofertelor, de
servicii similare in valoare cumulata de minim 20000 lei fara TVA, in cadrul unuia sau
maximum 3 contracte. Modalitatea prin care poate fi demonstrata indeplinirea cerintei:
operatorii economici participanti la procedura de atribuire vor indica numarul, data
contractului si numele Beneficiarului contractului prezentat in justificarea cerintei.
Documentele justificative care probeaza indeplinirea experientelor similare:
recomandari / copii ale unor parti relevante ale contractelor pe care le-au indeplinit
/certificate de predare-primire / procese-verbale de receptie / certificari de buna
executie / certificate constatatoare;

Portofoliu cu clipuri editare (din orice domeniu) realizate in ultimii 3 ani. Pentru fiecare
clip prezentat in portofoliu vor fi oferite informatii privind beneficiarul, pericada de
realizare si valoarea exprimata in lei. Clipurile vor fi prezentate pe un Stick USB / DVD
(acestea nu se vor returna ofertantului);

Recomandari emise de beneficiari ai unor produse similare (clip video de promovare)
care sa ateste capacitatea de executie si calitatea produsului final;

Prezentare experienta in productia de clipuri in domeniul educational si tineret;
Prezentare elemente de atractivitate relevante care individualizeaza UAIC in calitatea
de formator al viitorilor angajati cu studii superioare, cautati pe piata muncii.

(2) Criteriul financiar

Ofertantii vor exprima pretul ofertei in lei si va include toate costurile aferente editarii
si productiei clipurilor video.

Director proiect
Conf. univ. dr. habjl. lonut TOPALA




