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CAPITOLUL I. Dispozitii introductive
Art. 1. Prezentulregulament reglementeaza cadrul de organizare si functionare al Serviciului Marketing

Educational, Evenimente silmagine Academica.

Art. 2. Prezentulregulament este elaborat in baza urméatoarelor documente de referinta:

a) Legislatie primara: Legea Invat&mantului Superior nr. 199/2023 si legislatia secundar; Legea nr.
544/2001 (cu modificarile sicompletarile ulterioare) privind liberul acces la informatiile de interes public;
Regulamentul GDPR (Regulament nr. 679 din 27 aprilie 2016);

b) Reglementari interne: Carta Universitatii ,Alexandru loan Cuza” din lasi; Regulamentul privind
organizarea si functionarea Universitatii ,Alexandru loan Cuza” din lasi, Manualul de Identitate Vizuala
al Universitatii ,,Alexandru loan Cuza” din lasi, Regulamentul privind acordarea titlurilor onorifice,
Regulamentul privind afisajul in Universitatea ,,Alexandru loan Cuza” din lasi.

Art. 3. Serviciul Marketing Educational, Evenimente si Imagine Academica functioneaza in cadrul
Universitatii ,Alexandru loan Cuza"din lasi ca structura administrativa, fara personalitate juridica, cu rol
de executie In implementarea strategiilor si politicilor Universitatii cu privire la activitatile academice
si/sau de cercetare si/sau administrative.

Art. 4. Serviciul Marketing Educational, Evenimente si Imagine Academica se abreviaza MEDIA.

Art. 5. Obiectivele generale ale Serviciului Marketing Educational, Evenimente si Imagine Academica
sunt:

a) promovarea ofertei educationale si a imaginii UAIC;

b) desfasurarea de activitati specifice de relatii publice si comunicare;

c) asigurarea serviciilor suport pentru comunicarea institutionala;

d) monitorizarea respectarii regulilor privind identitatea vizuala si oferirea de suport specific celorlalte
structuri din cadrul UAIC;

e) sprijinirea activitatilor de promovare desfasurate la nivelul facultatilor sau a altor structuri din cadrul
UAIC;

f) asigurarea suportului tehnic si logistic pentru organizarea evenimentelor institutionale.

CAPITOLUL Il. Dispozitii generale

Art. 6. (1) Serviciul Marketing Educational, Evenimente si Imagine Academica (MEDIA) se subordoneaza
din punct de vedere ierarhic fata de Rectorul Universitatii ,Alexandru loan Cuza” din lasi.

(2) Serviciul Marketing Educational, Evenimente si Imagine Academica este condus de un sef serviciu
care este subordonat Rectorului Universitatii ,Alexandru loan Cuza” din lasi.

Art. 7. (1) Personalul din cadrul Serviciului Marketing Educational, Evenimente si Imagine Academica
este angajat pe baza de concurs, in conditiile legii, cu contract individual de munca.

(2) Personalul din cadrul MEDIA are intocmita fisa postului din care rezulta atributiile, responsabilitatile,
relatiile de colaborare/subordonare etc. Fisa postului reprezintd anexa la contractul individual de
munca.

(3) Atributiile personalului cu functii de conducere din cadrul MEDIA se stabilesc prin fisa postului, in
conformitate cu legislatia in vigoare, reglementarile interne si prezentul regulament.

(4) Fisa postului pentru functia de sef serviciu este intocmita de Rectorul UAIC.
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(5) Fisele postului vor fi actualizate ori de céate ori intervin modificari in structura atributiilor ce trebuie
indeplinite (de exemplu, modificari legislative, aparitii de noi activitati, reorganizare etc.) sau se modifica
structura personalului (angajari, incetarea contractului de munca etc).

Art. 8. Seful Serviciului coordoneaza, verifica, monitorizeaza si evalueaza activitatea personalului din
subordine in scopul indeplinirii atributiilor ce le revin, in limitele stabilite in prezentulregulament siin fisa
postului.

CAPITOLUL Ill. Dispozitii speciale

Art. 9. MEDIA desfasoara urmatoarele activitati:

a) asigurarea punerii in aplicare a strategiilor si a programelor de comunicare, de creare side consolidare
a imaginii Universitatii;

b) asigurarea comunicarii eficiente si corecte a informatiilor despre Universitate in mediul exterior
acesteia;

c) propunerea si colaborarea la elaborarea materialelor si sustinerea actiunilor de promovare a ofertei
educationale;

d) promovarea evenimentelor sau actiunilor cu impact social, economic, mediatic, adresate potentialilor
candidati, studentilor si comunitatii academice, in vederea mentinerii in actualitate si imbunéatatirii
imaginii Universitatii;

e) asigurarea actualizarii informatiilor publicate pe site-urile Universitatii, in colaborare cu facultatile si
alte structuri ale Universitatii;

f) publicarea pe site-urile Universitatii a informatiilor actualizate si utile tuturor celor interesati de
activitatea UAIC;

g) optimizarea, mentinerea si monitorizarea campaniilor de marketing realizate Tn mediul online (de
exemplu, Facebook, LinkedIn, Instagram, TikTok etc.);

h) asigurarea comunicarii bidirectionale pe conturile de social media ale Universitatii (Facebook,
LinkedIn, Instagram, TikTok etc.);

i) administrarea conturilor de social media ale UAIC;

j) realizarea publicatiilor online, de tip materiale de prezentare si promovare (de exemplu: afise, brosuri,
prezentari multimedia etc.);

k) promovarea proiectelor si programelor educationale ale UAIC;

1) oferirea informatiilor de interes public in mod corect, complet si la termen tuturor persoanelor fizice si
juridice care le solicita, in conformitate cu prevederile Legii nr. 544/2001 (cu modificarile si completarile
ulterioare) privind liberul acces la informatiile de interes public;

m) asigurarea uneirelatii constante cu presa, prin furnizarea de informatii publice de interes mediatic si
transmiterea invitatiilor la evenimentele Universitatii;

n) asigurarea credrii unor relatii de incredere si a unor relatii benefice intre Universitate si mass-media;
0) asigurarea organizarii si bunei desfasurari a conferintelor de presa sustinute de reprezentantii abilitati
ai Universitatii;

p) redactarea comunicatelor si informatiilor de presa, precum si selectarea si difuzarea acestora catre
mass-media;

g) realizarea zilnica a revistei presei educationale, care cuprinde o selectie a stirilor relevante din
domeniul educatiei aparute in presa locala si national3;
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r) organizarea sau, dupa caz, sprijinirea organizarii de evenimente, precum: decernarea titlurilor de
Doctor Honoris Causa si a altor titluri onorifice, conferinte regionale, nationale, internationale, primirea
oaspetilor de onoare, targuri educationale etc.;

s) sprijinirea, din punct de vedere tehnic, a organizarii evenimentelor festive ale studentilor si cadrelor
didactice desfasurate in Aula Magna ,Mihai Eminescu”, Sala Senatului, Sala Ferdinand, Casa
Universitarilor;

t) asigurarea promovarii informatiilor legate de desfasurarea manifestarilor organizate la nivelul
departamentelor/facultatilor Universitatii;

u) realizarea graficii si redactarea continutului pentru materialele de promovare ale Universitatii sau,
dupa caz, acordarea asistentei structurilor componente ale acesteia (facultati, departamente etc.);

v) sprijinirea procesului de realizare a materialelor de prezentare a Universitatii (de exemplu, mape, afige,
felicitari, invitatii, diplome, pliante etc.);

w) asigurarea actualizérii periodice a Manualului de Identitate Vizuald, astfel incat acesta sa
reglementeze, din punctul de vedere al identitatii, toate formele de comunicare oficiald n interiorul
Universitatii si catre mediul exterior acesteia;

x) asigurarea reprezentarii Universitatii la targuri si manifestari expozitionale pentru promovarea ofertei
educationale, in baza deciziilor Rectorului.

Art. 10. Pentru indeplinirea obligatiilor sale, Serviciul Marketing Educational, Evenimente si Imagine
Academica colaboreaza cu toate structurile academice, de cercetare si administrative din cadrul UAIC.
Art. 11. In derularea activitatilor specifice, MEDIA intocmeste si gestioneaza proceduri de sistem privind
solutionarea sesizarilor si furnizarea informatiilor de interes public, in conformitate cu prevederile Legii
nr. 544/2001.

CAPITOLUL IV. Dispozitii finale

Art. 12. (1) Prezentul regulament a fost aprobat in sedinta Senatului universitar din ....cccccocvevevveciienenn, Si
se aplica incepand cu data aprobarii.

(2) Dupa aprobare, Regulamentul se posteaza pe pagina web oficiala a UAIC la sectiunea dedicatd
Serviciului Marketing Educational, Evenimente si Imagine Academica.
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